
Malé kníhkupectvo s veľ kým poslaním

V čase, keď knižný trh ovládajú veľké reťazce, algoritmy a anonymný online predaj, malé kníhkupectvá potichu bojujú o prežitie. Pritom
práve ony sú nositeľmi osobného výberu, ľudského kontaktu a kultúrnych hodnôt, ktoré sa nedajú nahradiť jedným klikom. V rozhovore s

Ing. Danou Hübschovou, majiteľkou rodinného kníhkupectva KNIHA VITA z Novej Dubnice, otvárame tému odvahy podnikať srdcom,
budovania komunity okolo kníh a významu priestoru, kde má čitateľ čas, pokoj a pozornosť. Rozhovor je zároveň výzvou: aby sme si

malé kníhkupectvá všímali, podporovali ich a chránili ako dôležitú súčasť kultúrneho a občianskeho života. Pani Hübschová bola veľmi
ochotná a nápomocná ohľadom tohto rozhovoru, nakoľko sama píše do časopisu Balans a niektoré jej články sú dostupné aj na webovej

stránke kníhkupectva. 
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KNIHA VITA

Prečo a kedy ste sa rozhodli otvoriť
kníhkupectvo? Viete nám v krátkosti
predstaviť kníhkupectvo, prípadne
zakladateľov a súčasných pracovníkov?
Kníhkupectvo som sa rozhodla otvoriť v
náročnejšej etape môjho života. Cítila
som, že nie som tam, kde mám byť.
Človek sa odhodlá k zmene, keď sú
okolnosti v jeho živote natoľko ne-
príjemné, že prekročia určitú hranicu.
Knižky a príbehy som mala rada od
malička.
Prechádzala som mestom a videla som
voľný priestor. Napadlo mi, prišlo to ako
blesk z jasného neba, že tu by som si
mohla otvoriť kníhkupectvo. Môj
manžel, ktorý je spolumajiteľom nášho
kníhkupectva ma veľmi podporil. Názov
kníhkupectva mi intuitívne napadol
veľmi rýchlo. VITA. Je to život, spôsob
života. Nová cesta, po ktorej som sa
vydala. Je dôležité sa počúvať a konať v
súlade s tým.
Nie sme "len" kníhkupectvo... VITA
znamená život, pomenovanie KNIHA
VITA je vyjadrením postoja k životu, kde
aj malé svetielko, pohľad, úsmev, slovo...
osvetlí tmu a prispeje k lepšiemu svetu
okolo nás, kde nič nie je náhoda a sú-
vislosti sú širšie, ako sa na prvý pohľad
zdá. Naším cieľom je individuálny
prístupu k zákazníkovi, radi a ochotne
pomôžeme, poradíme, a ak to zákazník
dovolí, vyberieme knižku, resp. darček,
ktorý je za daných okolností naj-
vhodnejší.
KNIHA VITA vznikla v roku 2016 ako
malé rodinné kníhkupectvo sídliace v
nenápadnom obchodíku za novo-
dubnickou tržnicou. V roku 2017 bola
založená firma Vitatech s. r. o., ktorá
zastrešila kníhkupectvo a KNIHA VITA
bola presťahovaná do väčších a do-
stupnejších priestorov Letky v centre
mesta Nová Dubnica. Našim ná-
vštevníkom vytvárame príjemné a po-
kojné prostredie s posedením mimo
ruchu okolitého sveta. 

Narazili ste na nejaké výzvy alebo
problémy pri otváraní a začiatkoch
kníhkupectva?
Áno a zvládli sme ich. Keď je človek na
svojej ceste, sila na zvládnutie a pod-
pora príde. Bolo treba všeličo vybavovať.
Na úradoch. Zabezpečiť skladový
softvér, pokladničné riešenie.

Navrhnúť a nakúpiť police a skrinky.
Osloviť vydavateľstvá. Povenovať sa
reklame. Vybrať knižky, ktoré v
obchodíku chcem mať a všetko zaplatiť.
Byť v obchode každý deň a postupne sa
učiť. Každým krokom a stretnutím s
ľuďmi človek rastie. Naši prví zákazníci
boli skvelí. Trpezliví. Netrvalo dlho a na
skrátený úväzok som si najala prvú pani
na výpomoc.

Ako si udržujete zákazníkov a
presvedčíte ich, že sa oplatí navštíviť
Vaše kníhkupectvo a vybrať si z Vášho
sortimentu? (keďže v dnešnom
modernom svete máme neskutočne
veľa možností získania kníh a malé
kníhkupectvá sa stávajú vzácnosťou)
Prístupom a sortimentom - sor-
timentom a prístupom. Atmosférou.
Energiou. Informáciami. Nápadmi.
Láskou k práci. Máme skutočne široký
sortiment. Knihy nám vydavateľstvá
nedovážajú sami. Vyberáme ich my. Keď
príde klient, návštevník, oslovíme ho a
zisťujeme, ako by sme mu mohli byť
nápomocní. Poradíme knižku, alebo to,
čo treba, na mieru. V kníhkupectve som
ja (už nie tak často) a ľudia, ktorým som
dala príležitosť so mnou pracovať -
skúsené ženy Danka a Anička a naša
šikovná brigádnička Kristínka, ktoré idú
v línii mojej filozofie prístupu k človeku.
Na našej webovej stránke si môžete
kúpiť náš sortiment výhodnejšie a pre-
čítať články. O živote.

Organizujete nejaké aktivity alebo
podujatia na podporu a šírenie
literárnej kultúry? Ak áno, aké?
Spolupracujeme s umelcami - maliarmi
s regiónu a vystavujeme v obchodíku
ich obrazy. Sprístupňujeme kultúru
ľuďom. Podporujeme aktivity o dô-
ležitosti čítania papierových kníh.
Spolupracujeme s mestskou knižnicou
a dodávame knižky aj do škôl.
Podporujeme začínajúcich autorov a
ich knižky ponúkame v našom obchode.
Už sme uviedli do predaja viaceré
knižky, ktoré si pred tým ponúkali
autori iba cez vlastné e-shopy.
Podporili sme projekt Ela a Všelipko.
Vydanie jednej časti knižky. Pros-
tredníctvom jednoduchých príbehov a
animovaných postavičiek, prváčky Ely a
jej kamaráta malého konárika zo starej
lipy Všelipka, sa môžu deti spoločne
učiť. Projekt je primárne určený pre
deti predškolského veku a prvého
stupňa základných škôl. Sekundárne
pre pedagógov a rodičov detí, ako
vhodný doplnkový edukačný materiál.
Je v začiatkoch a možno osloví niekoho
aj prostredníctvom Vašich novín a ozvú
sa nám.
Ľudia by nemali prestať čítať. Čitateľská
gramotnosť je súčasťou vzdelania.
Knihy sú súčasťou dedičstva a úzko
súvisia s múdrosťou a nezávislosťou.



Máme skutočne široký sortiment kníh.
Ľudia k nám zavítajú zo širokého okolia.
Máme krásny výber detských kníh. Aj
takých, ktoré voláme Detské pohladenie
Duše. Máme novinky a bestsellery,
romány, detektívky, kuchárske knihy,
veľa sebarozvojových kníh, cestopisné
knihy, politické knihy, encyklopédie...
Mnoho kníh, ktoré veľké reťazce
nemajú, lebo sa až tak nepredávajú.
Nerobíme cenzúru. Nájdete u nás
všeličo.
 

Ako vnímate a reagujete na zvýšený
záujem čitateľov o audioknihy, e-knihy
a rastúci záujem o nákup kníh z online
obchodov?
Je veľa ľudí, ktorí sa vracajú k
papierovým knihám. Čo je krajšie, ako
mať v ruke knihu, čítať si z nej, listovať
ju, voňať ju. Prichádzať k poznaniu.
Relaxovať. Verím, že tlačená kniha
nezanikne a poznanie bude šírené
týmto spôsobom ďalej a preto
pokračujeme v našej práci.
 

Aké typy kníh alebo žánrov sú
najpopulárnejšie medzi čitateľmi, ktorí
navštevujú Vaše kníhkupectvo?

Máte nejaké plány do budúcna na
rozšírenie alebo zlepšenie ponuky v
kníhkupectve?
Stále vymýšľame niečo nové. Nie sme
"len kníhkupectvo". To, čo sme o sebe
napísali na našu webovú stránku sa
napĺňa. Sme zameraní okrem knižiek
na sebapoznanie, liečenie, kvalitné
sviečky, vydymovadlá, drahé kamene,
náramky, prívesky, zvukové nástroje -
misky, zvončeky, ladičky. Sama
študujem a pracujem aj v tejto oblasti.

To čo cítim, viem a môžem, otváram
návštevníkom aj prostredníctvom
nášho kníhkupectva. Tak ktovie, čo ešte
príde. Informácie nám dávajú slobodu.
A my sme jedným z miest, kde sa
môžete dozvedieť všeličo

Pani Hübschovej ďakujeme za tento
obohacujúci rozhovor a želáme veľa
úspechov a šťastia, aby toto čarovné
kníhkupectvo aj naďalej udržiavala,
zveľaďovala no hlavne, aby to robila s
láskou a napĺňalo ju to ako doteraz.
Preto sme aj vám, milí čitatelia, chceli
týmto ukázať, že malé kníhkupectvá nie
sú len miestom predaja, ale priestorom
stretnutí, spomalenia a osobného
výberu. V dobe rýchlych nákupov a di-
gitálneho prebytku pripomínajú, že
kniha má svoju váhu, vôňu aj príbeh – a
že vzťah k čítaniu sa buduje najmä cez
ľudí, ktorí mu veria. Každá návšteva,
každá kúpená kniha v takých kníh-
kupectvách, akým je KNIHA VITA je
malým, no dôležitým rozhodnutím o
tom, aký svet chceme mať okolo seba.
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